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Tiirk el sanatlar1 sanayilesme, kentlesme, gog, titketim kiiltiirii, kiiresellesme, iiretimin bollagsmasi gibi
sosyo-ekonomik olgulardan etkilenmektedir. Giintimiizde teknoloji el sanatlarinin varligini tehdit etmektedir.
Ancak; el sanatlar: salt ekonomik bir iiretim faaliyeti degil; ulusal hafizay, kiiltiir mirasim, kimligi etkileyen
yonleri ile sosyolojik, antropolojik ve folklorik boyutlar1 olan bir kavramdir. El sanati tiriini; 6zgiinlik,
gelenek ve bilginin aktarimi, sanat ve iglevin objede birlesmesi, cogku, siirgit estetik ve giizellik arayis1 gibi
ickin kavram ve imgelerle fabrikasyon irtinlerden ayrilir. El sanatlar: 6zellikle kiiltiir turizmi kapsaminda
korunarak pazarlanabilecek somut olmayan kiiltiirel miras kapsamindadir. Bu ¢alismada, Tiirkiye’de el
sanatc¢ilarinin turizm endiistrisi ile olan iligkileri sorgulanmaktadir. Caligmanin temel amaci el sanatgilarinin
triinlerini turizm kanaliyla degerlendirmesi i¢in neler yapilabilecegini tartigmaktrir. Calismada nitel
aragtirma yontemi izlenerek Ege Bolgesinden toplanan birincil veriler analiz edilmisg, yorumlanmis ve
bulgulan tartisilmistir. Bulgulara goére; turizm-el sanatgis1 iligskisinde sorunlar el sanatgilari, turizm camiasi
ve degisen toplum yapisi olmak iizere ii¢ temel grupta yogunlagsmaktadir. Calismada sirayla kiltir miras, el
sanati ve turizm arasindaki iligkiler, el sanatlarimin turizmde pazarlanmasi, kiiltiir turizminin igerigi ve el
sanatcilarina yonelik saha caligmas: boliimleri yer almaktadir.
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RESUME

L’artisanat d’art turc est sous I'influence des phenomenes socio-économiques tels que 'industrialisation,
Turbanisation, I'immigration, la culture de consommation, la globalisation, et ’'abondance dans la production.
Actuellement, la technologie menace I'existence de 'artisanat d’art. Artisanat d’art n’est pas une acitivité pu-
rement économique, car ce concept incorpore des dimensions sociologiques, anthropologiques, et folkloriques
tout en formant la mémoire nationale, le patrimoine culturel, et I'identité. Le produit de I'artisanat d’art se dis-
tingue des produits de fabrication industrielle par ses concepts et imaginaires inhérents comme l'authenticité,
le transfert des traditions et du savoir, I'union de la fonction et I'art dans I'objet, I'enthusiasme, une recherche
continuelle de I'esthétique et de la beauté. L’artisanat d’art fait partie du patrimoine culturel immatériel et ce
patrimoine est susceptible & commercialiser en le sauvegardant via le tourisme culturel. Cette recherche ques-
tionne les problématiques a propos des relations entre 'industrie du tourisme et les artisans d’art turcs. Le but
principal de I’étude est de traiter les moyens de valorisation des produits artisanux d’art via le tourisme. Dans
ce contexte, 'approche qualitative a été désignée comme méthodologie pour la collecte des données dans la ré-
gion Egéenne (Turquie). Les données primaires sont analysées et interpretées pour synthéthiser les résultats.
Les constatations globales proposent que les problémes dans le rapport tourisme-artisan d’art se concentrent
au tour de trois axes ; liés aux artisans eux-memes, liés a 'entourage touristique, et liés a la structure versatile
de la société. L’étude commence par une analyse des notions patrimoine culturel, artisanat d’art suivi par les
précisions sur le rapport tourisme-artisanat d’art et commercialisation, le tourisme culturel et parachéve avec
les résultats du travail de terrain.
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imal edebiliyor. Tur operatorleri ve se-
yahat acentalar1 da milyonlarca gezgini

Giris
El sanati triinleriyle fabrikasyon

turiinler arasindaki nitelik farki kitle
turizmi ile kiltir turizmi arasindakine
benzemektedir. Az sayida fabrika aym
urinden milyonlarcasim1 kisa siirede

benzer bicimde tatile gondermektedir.
Kitle turizmi olarak adlandirilan bu
yaklagim ucuz ve tirdes urinleri (gi-
nes, plaj, otel) sunmay: hedefler ve kari
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encoklamaya odaklanir. Bireysel farkli-
liklarini1 goz ardi eden bu anlayisa tepki
olarak ozel ilgi turizmi adi altinda daha
kiiciik gezgin topluluklarina hitap eden
yeni seyahat tipleri ortaya ¢ikmaktadir.
Kiiltir turizmi kavrami bu gelismelerin
1s181inda yikselmigtir. Kiltirel 6gelerin
turistik iiriin tasariminda kullanimi 6z-
ginlik ve kalite saglamakta ve turistle-
rin ziyaret deneyimini zenginlegtirmek-
tedir. Hediyelik esya aligverisi turistle-
rin baglica harcama alanlarindan biridir
ve bu harcamalarda kiiltiirel baglami
olan el sanatlar1 bagh basina bir ¢ekici-
lik olarak turizmde 6nem tagimaktadir.
Bu calismada, el sanatg¢ilarinin triinle-
rini turistlere pazarlarken yasadiklar
sorunlar tartigilacak ve ¢ozim yollar:
onerilecektir.

Kiiltiir Mirasi, El sanat1 ve Tu-
rizm Iliskisi

Kirilgan bir 6zellik tasiyan kiltir
mirasinin korunmasi ve yasatilmasi
icin diizenli olarak ve 6nemli boyutlarda
harcama yapmak gerekmektedir (Patin
2005). Kiiltiir mirasinin toplum baki-
mindan tagidig1 6nem ekonomik, politik,
halkbilimsel, turistik vb. boyutlariyla
vurgulanabilir. Bu nedenle iilkelerin
ulusal miraslarina sahip ¢ikma nokta-
sinda duyarliliklar: artmaktadir. Somut
kiltirel mirasin degerlendirilmesi ko-
nusunda pek c¢ok iilke ilerleme kaydet-
migtir. Turizm bu ilerlemelerde olumlu
rol oynamugtir. Ornegin, tarihi yapilarin
(saray, han, tapinak vb.), éren yerleri-
nin bakimi, korunmasi, miizelenmesi
ve ziyarete a¢ilmasi konusunda basarili
calismalar yapilmistir. Ancak, SOKUM
varliklarinin  degerlendirilmesi daha
yavasg ilerlemektedir. Ornegin, el sanat-
larmin, geleneksel mutfagin, yasayan
folklorik 6gelerin, giyim-kusam adetle-
rinin, kutlama, dans, sozel gelenekler,
eglenme, diugin gibi soyutluk ozelligi

agir basan kiiltiirel miras1 dondurmak,
miizelemek zordur. Bunlar yasayan mi-
rastir ve gercek insanlarla bir arada var
olabilmektedirler. Tirk kiilturinden ti-
pik bir 6rnek toplumsal yagsami kokles-
tirme ve grup kimligi saglama, bireysel
yetenekleri sergileme gibi islevler goren
Hidirellez torenleridir. Ancak, bu tir
sosyo-kiiltiirel formlarin zamanla ticari,
politik vb. nedenlerden dolay: 6ziinden
uzaklagtig1 goriilebilmektedir (Ozdemir
1999: 31-38). Her degerlendirme (koru-
may1 da iceren bir anlayis) projesi belli
bir maliyete yol acar ve bu nedenle kiil-
tir mirasinin turizm kanaliyla pazar-
lanmasinda 6zginligin yitirilmemesi
gerekmektedir.

El sanatlar1 genellikle zihin karig-
tiric1 bir konu olarak algilanmaktadir.
Sanat¢i, sanatkar, el sanatcisi, giizel
sanatlar, esnaf-sanatkar, zanaatkar gibi
kavramlarin arasinda zaman zaman an-
lam gecisleri gorilmektedir. Kisaca; el
sanatlar1 zanaat (gecinme amach eligine
dayal iglevsel egya yapim ve satim) ile
sanat (bedensel-zihinsel yetileri kullana-
rak gecinme veya bagka amacla estetik
duyulara seslenen eylemler) arasinda
bir alan olarak yasam alani bulmakta-
dir. El sanatlarimin sosyal bilimcilerce
incelenmesi ¢abalarinda da bu ¢ok bo-
yutluluk belirginlesmekte ve disiplinle-
raras1 caligmalar gorilmektedir (Oguz
2000: 5-10). Sorunu el sanati diizeyine
indirgemis olsak bile kavram karigikli-
ginin sona ermedigi gorilmektedir. “El
sanat1”, “Tirk el sanat1”, “Koy el sanat1”,
“Geleneksel Tiirk el sanati” gibi kavram-
larin birbirlerinin yerine kullanildig,
kavramlarin terimlegsmesinde sorunlar
yasandigi, el sanati calismalarinda go-
rilen bu ¢ok baglilik ve cesitliligin “el
sanati sorunsali” meydana getirdigi go-
rilmektedir (Oguz 2002: 5-10).

Tirkiye'de turizm-halkbilimi ya-
kinlagmasinin temelleri 1950-1960 do-
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neminde temellenmistir. Bu dénemde
halkevlerinin yerine “turizm” ve “ta-
nitma” adlarini tagiyan pekcok dernek
kurulmusgtur. Kurulan dernekler halkbi-
limi ¢caligmalarinda halkevleri sonrasin-
da devamhiliga katkida bulunmuslardir
(Glrcgayir 2005: 48-55). El sanatlan ile
ortaya konan trinler ulusal miras: gec-
misten gelecege tasimaktadirlar (Sariog-
lu 2005: 72-74). El sanatlar1 UNESCO
tarafindan SOKUM kapsaminda deger-
lendirilmektedir. SOKUM kavraminin
gecmisi 2003 yili Ekim ayinda Paris’te
toplanan UNESCO’nun 32. Genel Kon-
feransinda imzalanan sozlesmeye da-
yanmaktadir. “Somut Olmayan Kiltiirel
Mirasin Korunmasi” adim1 tagiyan soz-
lesme Tirkiye Biyiik Millet Meclisi ta-
rafindan da onaylanmig ve 21 Ocak 2006
gin ve 26056 Sayil1 Resmi Gazete ile
yirurlige girmistir (Arioglu 2006: 186-
187). Halkbilimi ¢aligsmalarinda yeni
bir dénemi acan bu sézlesme Turkiye’'de
bilim adamlar1 ve yoneticiler i¢in yeni
imkanlar a¢cmigtir. Turkiye'nin sozles-
meye taraf olmasi gesitli disiplinler i¢in
arastirilacak yeni konular anlamina gel-
mektedir (Oguz 2003: 247-253). Kiiltir
mirasinin degerlendirilmesi kavrami ile
ilgili olarak cesitli 6rgiitlerin gelistirmis
oldugu siirecler bulunmaktadir. Ozel-
likle UNESCO, ICOMOS gibi o6rgiitler
yasal dizenlemeler ve igleyis siirecleri
hakkinda ulusal bakanliklar, sivil top-
lum orgiitleri, belediyeler vb. kurumlarla
ortak calismalar yaparak kiltir mirasi-
nin degerlendirilmesi konusunda ilkeler
gelistirmektedirler. Degerlendirme kap-
saminda kiltir mirasinin saptanmasi,
tanmimlanmasi, siiflandirilmasi, belge-
lenmesi, kayit altina alinmasi, gozetle-
nip izlenmesi, korunmasi, yasatilmas;,
tanitilmasi, pazarlanmas gibi alt iglem-
ler bulunmaktadir.

El sanatgisi insanlarin giinlik ha-
yatlarinda kullanabilecekleri {iriinler

sunarken sanati da genellikle ihmal et-
mez. Bazi eligleri icerdikleri emek ve kul-
lanilan motiflerle basit bir obje olmanin
Gtesine gecer. Tarihi bir caminin ahsap
el yapimi1 minberi, bir Sel¢uklu kervan-
sarayimin tas isciligiyle (elyapimi) sisli
anitsal kapisi elle tutulamayan kiiltiirel
temalar icerirler. El sanati somut bir
uriine donismeden once geleneklerden
stuiziilen bilgi, anlayis, gorgi, tasarim,
stil, zaman gibi soyut boyutlarin etkisin-
de sekillenir. El sanati icindeki sanatsal
emek el sanatcisinin kisiligi ve becerisi-
ne dayanir. Diger yandan el sanatgisinin
uretimlerini talep eden kullanicilarin
kimlikleri ve alg1 diinyalar1 da eliginin
sanatsallign hakkinda fikir verebilir. Ote
yandan, el sanat1 yerel ve kollektif kim-
lik yansitici role de sahiptir.

1990’lardan sonra Akdeniz
Canagi'nda bulunan Yunanistan (Tsar-
tas 1998), Ispanya gibi kiy1 turizmine ba-
gimh olan tlkeler alternatif turizm tiir-
lerini gelistirme ¢abasi icine girmislerdir
(Poutet 1995). Turizmde iriin cesitlen-
dirme politikalarinda turizm merkezle-
rine ait kultiirel miras verileri 6nemli
yararlar sunar. Ancak, kiltiirel mirasin
turizme eklemlenerek turistik iiriine do-
niistirmek hassas bir konudur; kimlik-
lerle, degerlerle, geleneklerle, estetikle,
kaltir politikalariyla, ulus bilinciyle
iligkili boyutlar1 vardir. Kitle turizmine
(deniz, giines, kuma dayali tatil anlayi-
s1) hitap eden yorelerde kiiltiirel miras
uzun yillardir belki tizerinde iyice disi-
nilmeden turistik titketime destekleyici
unsur seklinde sunulmustur. Ornegin;
oren yerleri, arkelojik eserler, miizeler,
tarihi mekanlar turizme sunulurken tu-
rist sayisimin artmasi temel amag olagel-
mistir. Gelinen noktada, turistin kiltir
mirasini tiketirken yagmaladigi, zarar
verdigi gorilmis (Amirou 2000: 61-70)
ve yeni bir turizm-kiltir miras: iligkisi
uzerinde dustunilmesi gerektigi anlagil-
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migtir. Dogal veriler belki bir siire sonra
kendilerini yenileyip eski haline donebi-
lirler, oysaki kiiltiir mirasi orijinal duru-
munu kaybedince eski haline getirilmesi
miumkiin degildir. Olsa olsa bir yeniden
kurma, yenilemeden soz edilebilir, ama
orijinal kaybolunca yerine konulamaz.
Kiiltiir miras1 degerlendirme bilincinin
toplum ig¢inde olgunlasmasi gerekmek-
tedir. Ozellikle; SOKUM kapsamina gi-
ren kiltur varliklarini degerlendirmek
daha derin bilgi birikimi ve uzmanlhk
gerektirmektedir. Bir iilkenin «ulusal
miras1 » dendigi zaman ¢ok sayida ele-
mani igine alan bir kavram akla gelir.
Ornegin; askeri miras, denizcilik mira-
s1, orman mirasi, bitki ve hayvan orti-
si, dogal harikalar, dini yapilar, tarihi
anitlar, 6nemli olaylara tanmiklik etmis
yerler, nadir objeler, geleneksel danslar
ve miizikler, ulusal mutfak, zanaatlar, el
sanatlari... Ulusal miras bir bakima ulu-
sal hafizanin koge taslaridir. Ulusal ha-
fizanin devamliligi bir yoniiyle de ulusal
kimligin korunmasiyla da baglantilidir.

Kiltir mirasinin degerlendirme
projelerinde pazarlama ayaginin eksik
kalmas1 kamuya yiiklenen maliyetlerin
yiiksek olmasina yol acacaktir. Ote yan-
dan, kiltir mirasin1 degerlendirirken
dogal miras1 degerlendirme yontemlerini
aynen taklit etmek dogru olmayacaktir.
Kiiltira degerlendirmek gegmisgin nes-
nelerini bir miizede toplayip géstermek,
tarihi eser koruma kanunlari ¢ikarmak-
tan daha genig bir kavramdir. Giintimiiz
kiltir miras1 degerlendirme anlayigin-
da toplumun genis kesimlerini projelere
cekmek 6nem kazanmistir. Boylece; ko-
ruma, igletme, yenileme, siniflandirma,
glizellestirme, tamitma gibi konularda
sorumluluk tiim toplumca paylagilmali-
dir.

Kiltir mirasim bir taraftan pa-
zarlayip bir taraftan da korumak igin
ticari yaklagim ile korumaci yaklagim

arasinda denge kurmak gerekmektedir.
Turizm, kiltir mirasimin pazarlanma-
sinda aracilik yapabilen bir endistridir.
Kiiltir mirasinin turizm araciligiyla pa-
zarlanmasi pek ¢ok bicimde gercgeklesir.
Ornegin; kiiltiirel anlami ve icerigi olan
objeler hediyelik esya, an1 olarak satilir,
miize gibi mekanlara giris tcreti alinir.
Ashinda kiiltiirel miraslarin turistin zi-
yaretine ve dolayisiyla tiiketimine agil-
mas1 kiltirin parasal olmayan boyut-
laryla da tutundurulmasinmi saglamak-
tadir. Ulke kiiltiiriine olan ilgi ve talep
diinya capinda yayilabilmekte, ilkenin
diger ekonomik ve toplumsal kazanimla-
r1 kiiltirel arka plan olustukea kolaylag-
maktadir.

El Sanatlarimin Turistlere Pa-
zarlanmasi

Turistik aligveris el sanatlar tirin-
lerinin ¢egitli boyutlardaki satig mekéan-
larinda (atolye, stant, perakende satig
magazasi, toptanci magaza vb.) yerli veya
yabanci turistlere hediyelik esya veya
baska kapsamlarda satisiyla ilgilidir.
Turistik aliveriste saticilar tizel kigiler
olabildigi gibi 6zel kigiler de olabilmek-
tedir. Turkiye’de turistik aligverige konu
olan el sanatlar1 ¢ogunlukla geleneksel
ve dekoratif niteliklidir. Ornegin; hali
dokumaciligi, kuyumculuk, seramikgi-
lik ¢omlekgilik, tag siislemeciligi, agag
oymaciligi, ebru, hat, minyatiir, tezhip
sanatlar: gibi.

El sanati turizm endistrisi ile yo-
gun etkilesime girmekte ve turistlerin
aligveriglerinde 6zel bir yer tutmaktadir.
Turistlerin 6zginlik arayis1 icinde el
sanatc¢ilarinin tretimlerine yonelmeleri
Tirkiye gibi turizm endistrisi biiyiyen
ulkelerde potansiyel olusturmaktadir.
Turizm merkezlerinde el sanatlar iiriin-
lerinin (6zgiin veya taklit) yogun olarak
satildigr goriillmektedir. Ancak, sanayile-
sen toplumlarda el sanatgilarinin sayila-
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rinin gittikce azalmasi ve bazi geleneksel
mesleklerin ve becerilerin unutulmaya,
yok olmaya yuz tutmasi kultir miras:
icinde 6nemli yer tutan el sanatlarinin
gelecegi acisindan risk tagimaktadir
(Durand ve Fremond 1979).

El sanatlari, gonilli insan yer de-
gistirmelerinden olusan turizmin kap-
saminda degerlendirilmektedir. Bunun
icin; stajlar, ziyaretler, aligveris, mize-
leme, fuar, festival gibi etkinlikler gelig-
tirilmektedir. El sanatlar1 etkinlikleriy-
le turistin deneyimine kiiltiirel motifler
eklenmig olmaktadir. Boylece, ekonomik
sonuclar hem el sanatgilairni hem de ye-
rel kalkinma unsurlarini olumlu etkile-
yebimektedir (Origet du Cluzeau 2000).
Turizm ve el sanatlar1 olumlu sonuglar
dogurabilecek isbirligi potansiyeli tasi-
maktadir. El sanatlar1 topluma cesitli
sekillerde katki saglar. Ornegin; isgiicii
niteliginin artmasina yol acgar, istihda-
ma katki saglar, kirsal bolgelerden kent-
lere gocii yavaglatir (Paquet 1980) ve
bulunduklar yerde turistik bir ¢ekicilik
unsuru olurlar.

Yerytiziinde insanlarin yer degistir-
mesinin kolaylagsmasi turizmi gelistir-
migtir. Seyahatin nicel artig1 yolculuk-
larin siklagmas1 demektir, oysaki bir se-
yahatin zenginlestirici deneyime doniig-
mesi yolculuk etmekten 6te bir durumu
ifade eder. Gegmigiyle bagim siirdiirmek,
kendini ve &tekini sorgulamak, insani
degerleri yasatmak, kiltirel kodlar
kaybetmemek, kimliginin parcalanmasi-
m 6nlemek, sonraki nesillere gegmisten
devralinan kiltir mirasim iletmek ca-
basinda olan kesimler vardir. Bireyler,
firmalar, gruplar ve hatta devletler bu
konularda ¢aba sarfetmektedirler.

Turizm ve el sanatlarinin birlikte-
ligi cagimiz gelismis toplumlarindaki
bu gereksinimlere yanit verme potan-
siyeli tagimaktadir. El sanatlar1 kendi
dogalliklar1 ve ozgiinliikleri i¢cinde ko-

runurken ayni zamanda cesitli mis-
teri kitlelerine pazarlanma olanaklar
olusmaktadir. Pazarlama kavramim
kiltirel unsurlarla birlikte anarken saf
kapitalist bir ticarilestirme anlamina
gelmedigini vurgulamakta yarar vardir.
Zira pazarlama sozciginiin ¢agrigim yo-
luyla olumsuz yiike sahip olabildigi (6r:
tiketim toplumu) gérilmektedir. Kiiltir
varliklarinin yagatmak yiiksek maliyete
yol actigindan kendi ayaklar1 tizerinde
durabilen bir yapiya kavugmalarini sag-
lamak o6nem tasimaktadir. Bir kiiltir
varlig1 olarak el sanatlarinin korunmasi
ve yasatilmasi icin kamu kaynaklari-
nin harcanmas1 gerekmektedir. Kamu
kaynaklar1 ise cogunlukla yetersizdir.
Bu nedenle; kiiltiir mirasim1 koruma ve
yasatmak i¢in bu mirasin gorunirligi-
ni, kullanilirhgimi arrtirmak, toplumun
daha genig kesimleri tarafindan sahiple-
nilmesini saglamak adina pazarlamanin
cesitli bicimlerini degerlendirme yoluna
gidilebilir. Ornegin; el sanatlarinin mii-
zelenmesi olduk¢a eski bir pazarlama
teknigi olarak yorumlanabilir, ciinki
miizelere ¢ogunlukla belli bir ticret 6de-
nerek girilir ve gelir yaratilir. Turizm
yoniiyle olgu degerlendirilecek olursa
turizm endistrisinin kargilastigr cesitli
sorunlarin asilmasi i¢in kualtir mirasi-
nin 6neminin daha iyi anlagildig gori-
lecektir. Turizmin darbogazlarini agma-
sinda kiltir mirasindan yararlanmaya
baslamasi gelecek yillarda kiltir turiz-
minin cesitlenerek biiyiiyecegine yonelik
isaretler olarak alginabilir. Tkinci Diinya
Savasi sonrasinda kitle turizmi hacimsel
olarak hizla biiytimiis ancak bu biiyime
siirecinde baz1 zaaflar1 da beraberinde
getirmigtir. Turizm hareketlerinin bel-
li bir mevsimde yogunlagmasi, turist
nifusunun dar mekénlarda yigilmasi,
ulagimin belli akslara sikigmasi, tu-
rizm merkezlerinde agir1 artan niifusun
altyapiy1 bozmasi, dogal kaynaklarin
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bilingsizce somiiriilmesi, siradanlasan
turistik dirtinlerden dolay: turistlerin ya-
sadig1 monotonluk duygusu gibi olumsuz
sonuclar turistin deneyiminden aldig:
memnuniyeti digirmektedir.

El sanatlar1 Turk kiltirinde 6nem-
li yer tutan, modern yagsamin baskisiyla
yok olma tehlikesi altinda olan bir kiiltir
miras1 alamdir. Tarih¢i B. Lewis (1990),
Evliya Celebi’'nin seyahatnamesinde ve-
rilen esnaf-sanatkar listesinde sadece
Istanbul’da 700 meslek grubunun tasnif
edildigine dikkat ¢ekmektedir. 2002 yi-
linda ise Tirkiye Esnaf ve Sanatkarlar
Konfederasyonu (TESK) catis1 altinda
484 meslek grubu yer almaktadir. Alig-
veris Tirkiye’ye gelen turistlerin bel-
li bagl aktiviteleri igindedir. Ulagim,
konaklama ve yiyecek-icecek diginda
en cok harcama yapilan konular i¢inde
turistlerin aligverigleri 6zel bir yer tut-
maktadirlar. Degerli metaller (altin, gii-
miig), degerli taglar (Liletasi, Oltu tasi
vb.), dokumalar (hali, kilim vb.) ve daha
bircok hammaddeden el emegiyle iireti-
len eserler turistlere pazarlanmaktadir.
Bunun anlami kiiltiir mirasinin turizm
araciligiyla pazarlanmasidir. Bu aligve-
rigler, turizm merkezinin imajini etki-
lemektedir (6rnegin, Istanbul denilince
Batr’'da Kapalicarsi ve Misir Cargi’sinin
akla gelmesi). Diger yandan bu aligveris-
ler turist icin essiz bir deneyim, bir ¢eki-
cilik, 6zgiinliik anlamina gelmekte, tilke
ve bolge acisindan ise gelir elde etme,
genclere is, usta-cirak iligkisinin stirek-
liligi, geleneksel mesleklerin yagatilma-
s1, bilgi-becerilerin kusaklar arasinda
aktarilmasi saglanmaktadir. Turizmden
etkilenen meslekler icinde el sanatlar
da bulunmaktadir. El sanatlar1 triin-
leri turizm oncesi déonemde dogrudan
gercek gereksinimleri kargilamak tizere
iiretiliyorlardi. Ornegin; hali, kilim, cu-
val, heybe dokunurken iglevleri 6n plana
cikiyordu. Ahsap nesneler kullanilmak

uzere oyuluyorlardi. Anadolu'nun i¢ ki-
simlarindaki ulagimi gii¢ koylerde bazi
el sanatcilarinin yerel halkin gereksi-
nimlerine (azalan talebe ragmen) yanit
verdikleri giiniimiizde de gérillmektedir.
Giintimizde el sanatlar: diriinlerini ure-
tenler ve pazarlayanlar turizm olgusu-
nun etkisini yogun olarak yasamakta-
dirlar. Pek ¢ok el sanati iiriinii hediyelik
esya magazalalarinda, havaalanlarinda
turistlere sunulmaktadir. Tiurkiye’de el
sanatlarinin pazarlanmasinda Kiltir ve
Turizm Bakanhg, turizm sektori, yerel
yonetimler, el sanatgilar ve 6zel sektor
arasinda iligkiler kurulmaktadir.
Kiiltiir mirasinin degerlendirilmesi
cesitli etaplar iceren bilimsel ve akilc
bir cabadir. Bu c¢abalar sonucunda eko-
nomik, kiiltiirel, toplumsal yararlar elde
edilebilir. Etkin degerlendirme proje-
leri biiyik maddi kaynaklar, yenileme
ve mizecilik uzmanlari, animasyon,
yorumlama, tanitma uzmanlar1 gerek-
tirmektedirler. Anlagildig1 tzere kiiltir
mirasinin degerlendirilmesi pahali si-
reclerden olugsmaktadir. Sadece kamusal
kaynaklara bagimh kalmak kiiltiir mira-
s1 projeleri i¢cin sakincali bir durumdur,
cinkii kamunun kaynaklarinin belli
projeler icin stureklilik tagimama riski
vardir. Oto finansman ve kiltir varlik-
larinin yipratilmadan turizme ac¢ilmasi
ve pazarlanmasi olumlu ve siirdiiriile-
bilir bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir.
« Kullanan o6der » ilkesi pek ¢ok ilkenin
kiltir miras: yonetim stratejileri icinde
bulunmaktadir. Kugkusuz, kamu a¢isin-
dan kiltir mirasinin degerlendirilme-
sinde ekonomi dig1 amacglar da zamana
ve mirasin niteligine bagl olarak bi-
yik onem tagimaktadir. Ulusal kimlik
olusturmada, toplumsal biitiinlesmeyi
hizlandirmada, toplumsal bellegi olus-
turmada, kiultirel kodlar1 geligtirmede
kiiltir mirasinin ekonomik fayda getir-
mesinden ¢ok sembolik ve imgesel degeri
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on plana ¢ikar. Bu noktalar s6z konusu
oldugu zaman maliyet degil prestij ve
stratejik kiltirel politikalar 6ne cikar.
Bir bakima her ulusun vazgecilmez kiil-
tirel temelleri vardir ve bunlarin para-
sal degeri dl¢tilemez.

Turistlerin yapmig olduklar1 aligve-
riglerin ekonomiye dogrudan ve dolayl,
gercek ve parasal yonli etkileri bulun-
maktadir. Turistik aligverigler sonucun-
da tilkeye birakilan dévizin tilke ekono-
misine dogrudan katkis1 ulasgtirma, ko-
naklama gibi kalemlere yapilan harca-
malara gore daha yiiksektir, ciinki tilke
icinde tiiketilen gida, giinliikk kullanim
trinleri ve satin alinan hediyelik egya-
larda yerli olma niteligi yiiksektir. Zaten
turistlerin bir amaci da yerel olani, tulke
ve bélgenin 6zgin kiltirini tanmimak-
tir. Turistlere hediyelik esya satis1 gizli
bir ihracat 6zelligini da tagimaktadir. E1
sanatlar1 bu bakimdan turistlerin aligve-
riglerine sik¢ca konu olmaktadirlar. Tu-
ristler gittikleri tilkelerde genel olarak
l¢ tir drin satin almaktadir; kullanim
amach (islevsel) iiriinler (6r; radyo, ¢can-
ta vb.), an1 (hatira) veya hediyelik esya-
lar (dekoratif objeler, cam biblo, takilar
vb.) ve bunlarin ikisinin karigimi olan
urinler (6r; belli bir bélgenin 6zelligini
yansitan iglevsel ve an1 amagclarina hiz-
met edebilecek iriinler (6zel iiretim bir
caki, Milas halis1 vb.). Hediyelik esya
satig1 ¢ok onemli miktarlara ulasabil-
mektedir. Ornegin; 1990’larin ortasin-
da Hong Kong'un turizm gelirlerinin
yarisi hediyelik egyalarin satisindan
saglanmaktadir (Heung 1998: 383-386).
Turizmin perakende ticarete etkisinin
gicli oldugu ve bazi turistlerin sadece
aligveris yapmak i¢in seyahat ettikleri
gorillmektedir. Boylece turistik aligverig
gelir kapisi olmanin yaninda bagl basi-
na cekim giiciine de dontigsebilmektedir.
Hong Kong 6rneginde aligveriglerin tu-
ristin gezi butcesi icindeki pay1 % 60’lara

kadar cikabilmektedir. 1995 itibariyle
Hong Kong’ta turistlerin en ¢ok satin
aldig1 mallar sirasiyla tekstil triinleri,
miicevherat ve deri olmustur. El sanat-
lar drinlerine olan talep ise 1976’dan
1995’e dek siirekli artmis, turist harca-
malari i¢cindeki pay1 % 3,2 ile % 7,3 ara-
sinda degismigstir. 2005te Tirkiye’ye ge-
len yabanc ziyaretgilerin % 7,77’si salt
aligveris, % 9.56’s1 salt kiiltir amaciyla
geldigini beyan etmistir (T.C. Kiiltur
ve Turizm Bakanligi, 2009). Turistlerin
aligverig davraniglarim etkileyen faktor-
ler meveuttur. Ornegin; turistlerin yerli
veya yabanci olmasi aligveris davranig-
larinda farklihga yol acabilmektedir
(Yuksel 2004: 751-759). Yerli turistler
ve yabanci turistler irin tercihlerinde
ve sunulan hizmetleri degerlendirmede
belirgin bicimde farkhilagmaktadirlar.
Bu farklilagmanin arka planinda kigile-
rin igcinde yetistikleri kiiltiirel referans
sistemi oldugu ve bu sistemlerin turist-
lerin algilamalarinda ve satin alma de-
neyimlerinde farklilagsmaya yol actigi
belirtilmigtir. Turistlerin dayandiklar
kiiltirel referans sistemlerinin yaninda
seyahat psikolojisinin kisilerde yol actig1
davranmis degisimleri de satin alma alig-
kanliklarinda sapmalara yol acabilmek-
tedirler.

Tekstil urini satin alan turist-
ler iizerinde yapilan bir aragtirmada %
68’inin satin aldiklar1 mallarda tlke kiil-
tirinia yansitan tasarimlar aradiklar:
belirlenmistir. Ulke kiiltiiriinii yansitan
urinleri satin alma egilimi genel olarak
biitiin turistik aligveriglerinde baskin bir
unsur olarak belirmigtir. Fikri miilkiyet
ve patent haklarina saygili bicimde kiil-
turel tasarimlari trinlerinde kullanan
treticiler ve tacirlerin turistlere yonelik
hediyelik egya satiglarinda basarili ol-
duklar1 saptanmistir (Asplet ve Cooper
2000: 307-312).
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Kiiltiir Turizmi: Siirdirilebilir
Bir Turizm Anlayis1

Kiiltiur turizmi, dogal kaynaklariy-
la turizme katilamayan pek cok turizm
merkezi icin ¢ikis yolu olmaktadir. Or-
negin, iklimi ve cografi konumuyla turist
cekmekte zorlanan Iskocyanin Glascow
kenti 1990’da Avrupa Kiltir Baskenti
olarak ilan edildikten sonra kiiltir tu-
rizmi ekseninde hizla gelismistir. Kiil-
tir turizmi ozellikle gelismekte olan
ulkelerin el sanatlarini1 degerlendirmede
onemli katkilar saglayabilmektedir. S6z-
gelimi; Kolombiya’da kurulan ”Artesani-
as de Colombia” igletmesi, kamunun gé-
zetimi altinda ekonomik kalkinmaya el
sanatcilarinin bagariyla eklemlenmesine
basarili bir 6rnek olusturmaktadir. Bu
igletme, tlkenin el sanatlarini ozellikle
miizelerde satisa sunarak pazarlamakta-
dir. Satilan triinlerin el sanatgilarindan
gelmis olmasi ve gelirin de el sanatcila-
rina geri donmesi temel amactir. Kiilti-
riin igin icine katilmasiyla pek cok atil ve
anlamsiz goriinen kaynak degerli hale
gelmektedir. Giiney Afrika’nin Robben
adas1 Nelson Mandela’nin hapiste kaldi-
g1 cezaevi olmasa belki kimsenin ziyaret
etmek icin ilgisini cekmeyecekti. Nelson
Mandelanin burada bulunmus olmasi
adaya sembolik ve kiiltiirel bir katkida
bulunmus ve siradan bir hapishane gelir
yaratic1 kultirel ziyaretlerin mekanina
déntsmustir (Steinberg 2001: 39-44).

El sanatlar1 trinlerinin pazar-
lanmas1 ¢ok biyiik yatirimlar gerektir-
memesi nedeniyle ekonomik sonuglari
kisa siirede goriilebilir. 1998’de Diinya
Bankasi ve yerel sivil toplum orgiitleri-
nin igbirligiyle Tunus, Litbnan ve Fas el
sanat1 uriinlerinin Internet tizerinden
satigim1 hedefleyen bir proje (Souk Vir-
tuel) basariyla baslatilmigtir. El sanat-
larmnin kirsal kesimlerde igsizlik soru-
nunu ¢oziimleyici yoni de bulunmakta-
dir. Hindistanin Lucknow kasabasinda

1984’te kurulan bir el sanat¢ilar: koope-
ratifi sadece bayanlar: ¢atis1 altinda top-
lamigtir. Kooperatif sayesinde daha once
tiiccarlara mahkam olan ve digiik ticret-
lerle el sanati yapan kadinlar ekonomik
yonden ozgirlesmigler ve kendi iriin-
lerini kendileri pazarlar hale gelmis-
lerdir. Kooperatifin basarisi nedeniyle
uye sayis1 hizla artmis ve 1996’da 5000
kisiye ulagmigtir. El sanati trinlerini
satmanin 6tesinde kooperatif kanaliyla
kadinlarin saghk, egitim, temizlik gibi
konulardaki gereksinimlerine de katki
saglanmigtir (Matarasso 2001: 3-10).

Bir ilkede kiiltirel varliklarin bu-
lunmasi onlarin etkin bicimde pazar-
landig1 anlamina gelmeyebilir. Koruma
ve pazarlama politikalar1 arasinda bir
ikilem yasanabilecegi ortadadir. Kiiltir
varliklarinin pazarlanmasi siirecinde
finansal (sayisal) gostergeler gercekleri
bitintiyle gostermeyebilir. Bu nedenle;
sadece yillik gelir ve karlilik rakamlari,
istihdam edilen personel sayisi, satilan
bilet veya obje sayis1 gibi bilgilerin kiiltiir
varliklarim1 koruma ve gelistirme géster-
geleriyle tamamlanmasi gerekmektedir.
Bazi1 durumlarda kiltir varliklar: ticari
anlamda basariyla pazarlanmakta, ziya-
ret¢i sayisi, gelirler, kullanim frekansi
gibi gostergelerde artisg saglanmakta an-
cak aym anda kiiltir varliklarinin deger
kaybetmeleri de soz konusu olabilmek-
tedir. Asir ticarilestirme ziyaret dene-
yimlerini olumsuz etkileyebilir, kiltiirel
objeler zarar goriip kirlenebilir.

Tiirk El Sanatcilar1 Uzerine Uy-
gulamal1 Bir Arastirma

Caligsma konusu hakkinda ilk elden
veri toplamayr amaclayan tanimsal ve
kesfedici yontem (nitel yaklagim) ter-
cih edilmigtir. Bunun nedeni; turistlere
urin satan el sanatc¢ilarina dair diizen-
Ii bir listenin elde edilmesinde yaganan
gucliktir. 2006 — 2007 yillarinda top-
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lam 74 el sanatgis1 ile Ege Bolgesi'nde
Izmir’in cesitli yerlerinde (Selcuk, Buca,
Konak, Kemeralti, Alsancak, Gorece) 5
— 15 dakika siiren yilizyilize goriismeler
yapilmistir. Orneklem sayis1 kolayda
ornekleme ve kartopu teknigiyle ancak
74’e ulasabilmistir. Arastirmada el sa-
natcilarina yonelik hazirlanmis agik u¢lu
sorulara verilen yanmtlar icerik olarak
analiz edilmigtir. Nitel verilerin analizi
analitik genellemeye dayali yorumlar
seklinde gerceklestirilmis ve kavramsal
ortntiler seklinde bulgular elde edilme-
si hedeflenmigtir.

Bulgularin Tartisilmasi

Tirkiye'de trinlerrini turizm ka-
naliyla satmaya calisan el sanatcilarinin
yasadiklar1 ortak sorunlar genel olarak
sunlardan olusmaktadir:

- Aracilarin (perakendeci, toptan-
c1 tiiccarlarin) el sanatgilarini sémiirme-
si (dustik fiyat)

- Elsanatcgilarinin yabanc dil bil-
memesi, turistle iletisim kuramamasi

- Halkta el sanatlar1 hakkindaki
bilgisizlik, genel olarak sanat ve kiiltiire
duyarsizlik

- Hint ve Cin kokenli kalitesiz
urinlerin piyasada Tiirk el sanati olarak
pazarlanmasi

- Profesyonel turist rehberlerinin
tilkenin el sanatlar1 konusunda bilgileri-
nin zayif olmasi, turistlere anlatimlari-
nin yetersiz olmasi

- Turistlerin otellerden ¢ikmasi-
n1 engelleyen “her sey dahil” konaklama
sistemi

- Baz el sanat1 iriinlerinin has-
sas, kirillgan olmasi ve bunlarin tasin-
masinda giivenilir paketleme ve lojistik
hizmetlerinin bulunmamasi, turistin l-
kesine gonderilemesi

- El sanatlarinin estetik ve sa-
natsal yonleri yerine kazang ve ticarete
odaklanan esnaf

- El sanatlarina olan talebin,
ozellikle vatandaglardan gelen talebin
zayif olmasi

- Elsanatgisi kadinlarin yetersiz-
ligi,

- Erkek el sanatgilarimin bir kis-
minin daha yiiksek gelirli is bulana ka-
dar el sanatiyla gecinmek amaciyla ilgi-
lenmesi; siirekliligin zorlagmasi.

- El sanatinin hobi olarak, zaman
bulduk¢a yapilmasi, diizenli tretimin
olusmamasi

Yasanan sorunlarin kaynaklar:
el sanatcgilari, turizm camiasi ve top-
lum seklinde ¢ gruba ayrilabilir. Bi-
rinci grup olan el sanatcilarinin basta
gelen sorunu orgitlenmedir. Belki de
Turkiye’de pek cok evde nitelikli el sana-
t1 Grtnleri yapilmaktadir, ancak bu bilgi
paylasilmamaktadir. El sanatgilarinin
orgiitlenme disindaki temel sorunu egi-
timdir. Yabanc dil, hukuk, pazarlama,
turizm alanlarinda egitim agig goriil-
mektedir. El sanat¢ilarina bagli diger so-
run ise sosyal giivenlik sigortasi, diizenli
gelir kaygisiyla yeni ig aramak zorunda
kalmalari ve el sanat1 gelirinin ge¢inme-
ye yetmemesidir. Tkinci grup olan turizm
camiasi el sanat¢ilarinin 6nemini yeni
kavramaktadir. Turistlerin kiiltiire olan
meraki turizm isletmelerini el sanatlari-
na yonlendirmektedir. Turizm igletmele-
ri icinde ozellikle seyahat acentalari, tur
operatorleri ve profesyonel turist reh-
berlerinin ulusal el sanatlar1 hakkinda
daha iyi bilgilenmeleri gerekmektedir.
Toplumda genel olarak el sanatina olan
duyarsizligi sosyo-ekonomik sorunlara,
egitim sisteminin estetigi goz ardi etme-
si, teknolojik geligmelerin yeni nesillere
etkisi gibi daha genis agilardan incelen-
mesi gereken bir olgudur.

Otomasyon sistemlerinin tiretimde
daha cok yer tutmasi el ile yapilan igle-
rin ¢cogunu bitirmis, ekonomide el sanat-
cilarimin ve zanaatkarlarin yerine isci
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siifi gecmistir. Yine de kaliteli iiriinler
veren el sanatgilarina yonelik seckinci
bir talep gorilmektedir. Bir zamanlar
sanayilesmenin golgesinde ilkel olarak
algilanan el sanati uriinleri artik 6zel ve
seckin urtinler olarak kabul edilmekte-
dir. Milyonlarca dolarlik yatirimla ger-
ceklegen bazi otellerin i¢ dekorasyonun-
da ozellikle el sanatgilarinin drinleri
kullanilarak kalitenin ve estetik duyar-
lihigin yiksekligi vurgulanmaktadir. El
sanatlar1 Sanayi Devrimi oncesi kadar
yaygin olmasa da varhigim yenilenerek
korumaktadir. Hatta yeni bazi uygula-
ma alanlar gelistirebilmektedir (6r: deri
dizisti bilgisayar cantasi).

El sanatgilar uriinlerine turistlere
aracisiz satmayi tercih etmektedirler.
Ancak, bu isteklerini gergeklestirmekte
zorlanarak aracilara mahkidm olmakta-
dirlar. El sanatiyla genellikle hobi olarak
veya ek gelir kapisi olarak ilgilenilmek-
tedir. Sadece el sanatiyla gecimini sagla-
yan ustalarin ¢ogu yash, disiik egitimli
ve is degistiremeyecek konumdadirlar.
Bunlarin yaninda yogun bir el sanati
sevgisi tasiyan ve zorluklarina ragmen
gecimini bu igle saglayanlar bulundugu
gibi, gecim kaygis1 olmayan yiiksek ge-
lirli kigilerin de zevk amaciyla ve kiiltii-
rel etkinlik olarak el sanatiyla ilgilen-
dikleri gorilmektedir. Bu son deginilen
el sanatgilar icin eserlerini satmaktan
cok anlayanlara gostermek, tamitmak
onemli olmaktadir. Baz1 el sanatgilari-
nin ise Turk kiltirina yagsatma 6devini
herhangi bir resmi talep olmadan ken-
diliginden benimsedikleri ve bu dogrul-
tuda ulusal kiiltiir mirasina katkida bu-
lunduklar: goriilmektedir.

El sanati tirinlerinin turistlere pa-
zarlanmasida fiyat hassas bir konudur.
Bu duyarhiligin temelinde tretime kati-
lan sanatsalligin tagidigi gorelilik ve de-
gisken alg1 yapis1 yatmaktadir. El sanat-
lar1 bir yandan rasyonel ekonominin ta-

lep ettigi dirunler olabilir, bir yandan da
yapan ustanin sergiledigi sanatsal yeti-
ler ile siradisi eserler de ortaya cikabilir.
Ozellikle siisleme amacl el sanat iiriin-
leri kigilerin begenilerine dayali olarak
fiyatlandirilirlar ve bunun sonucunda
gorelilik meydana gelir. Estetik, yarati-
cilik, ustanin adi, imgelem, sanatsallik,
yenilik, 6zgunlik gibi boyutlar triinle
bagdastirilarak degerlere ve fiyatlara
ulagilir. Baz1 el sanatcilar ise eserleri-
ni satarken verilen fiyatin yiiksekligine
degil alicinin sanata verdigi degeri dik-
kate almaktadir. Boylece; eserini koru-
ma ve anlama potansiyeli yiiksek olan
ama dustik fiyat verenleri eserin degeri-
ni anlamayan ama varlikli birine tercih
etmektedirler. El sanat¢is1 bir bakima
urinin (eserin) gelecegini diistinmekte-
dir. Eserlerin soyutluk derecesinin art-
mas1, eserin iizerinde c¢aligilan siirenin
artmasi, caligilan maddenin degerli ve
zor bulunur olmasi, ustanin gergekles-
tirdigi ince is¢iligin derecesi ve ustanin
bilgi ve deneyimi fiyatlarin artigina yol
acmaktadir. Esasen el sanati Grunina
fabrikalarda tiretilen benzer bir urtinle
karsilagtirmak fiyatlar konusunda hak-
s1z rekabete yol agmaktadir. El sanati
urini ig¢inde tarihi, kilturi, gelenegi,
yerel ve ulusal degerleri tasiyan bir arag
olarak degerlendirildigi zaman farkl al-
gilanmakta ve degeri artmaktadir. El sa-
nat1 ustalarinin iriinlerini daha yiiksek
fiyatlara satabilmek i¢in kiiltiirel sahne-
lemeyi ve kiltir aktarimim iyi kullan-
malar1 gerekmektedir.

Turizm ve el sanatlar1 arasinda
olumlu iligkilerin kurulabilecegi genel-
likle kabul edilmektedir. Ancak, bu iki
cevre arasinda kurulan iligkilerin uzun
stireli olmasi suirdirilebilirlik ilkelerine
baghdir. Dengeli ve stirdiriilebilir gelis-
meyi dikkate almayan bir iligki kurul-
dugu takdirde el sanatlarimin turistlere
pazarlanmasinda yozlagsma yasanmak-
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tadir. Kisa siirede kazanmaya odakla-
nan turizm igletmeleri "Tirk gecesi” gibi
kiltirel temalar1 zaman iginde yozlag-
tirabilmektedirler. Turkiye gibi genis
cesitlilikte ve derin kiiltir mirasina sa-
hip ulkelerde kolaycilik, hizli kar etme
diistincesi olumsuz sonuglar dogurmak-
tadir. Diger 6nemli bir sorun el sanati
trinlerinin 6zginlikten uzaklagmas,
turistlerin zevklerine ve satin alma giic-
lerine uyum gostermeye (6ziinden uzak-
lagsmaya) baslamasidir. Taklit driinler,
fabrikalarda iiretilen tiriinlerin el sanat-
lar icinde satilmasi, disiik maliyetler
nedeniyle Cin, Hindistan gibi yerlerden
ithalat yapilmasi el sanatlarini olumsuz
etkilemektedir. El sanatlar1 soyutluk
(ustalarin kusaktan kusaga aktardikla-
11 bilgi ve beceriler) bakimindan énemli
ve turizme kazandirilmas: gorece kolay
miraslardir, ¢iinki turistler i¢in cekici-
lik olusturmaktadir. Halicihik, kuyum-
culuk, tak: tasarimi ve miicevherat, ¢ini,
degerli taglardan objeler, seramik gibi
el sanatlarinin turizme kazandirilmas:
konusunda Tirkiye’de bir derece basar:
elde edilmistir. Ancak, perde arkasinda
kalan pek ¢ok el sanati ve bunlarin ko-
numlandig1 ulagimi gii¢ kirsal yerlegim-
ler s6z konusudur. Arka planda kalan
kiiciik el sanatlar1 ve kirsal yerlegsimler
cagdas pazarlama ilkelerine de bagvu-
rulmak kaydiyla turizmle bulusturul-
malidir.

SONUC

Hiikiimetler ve uluslararasi 6rgiitler
yerel kalkinma projelerinde el sanati-tu-
rizm iligkisine daha fazla 6nem vermek-
tedir. Bu konuda yakin ge¢cmiste Diinya
Turizm Orgiitii iki 6nemli bilimsel etkin-
lik duzenlemistir. 1. El Sanati-Turizm
konulu kongre 2006’da Tahran’da, ikin-
cisi 2008 yilinda Peru’da gerceklesmisg-
tir. Tirkiye’den bu iki kongreye katilhim
olmamigtir (UNWTO 2009). Turkiye'nin

gelecek kongrelerde yer almasi ve dii-
zenlenmesinde oncilik etmesi kiltir
turizmi ve el sanati bakimindan faydal
olacaktir. Tirkiye'de el sanatlarimin tu-
rizm kanaliyla pazarlanmasi1 konusun-
da Tunus’un kurumlagsma cabalarindan
(Oguz 2001:114-118) yararlanarak, 2005
yilinda —oldukca gecikmeli olarak- ku-
rulan Geleneksel El Sanatlar1 ve Maga-
zalar Isletme Miidiirliigii (GESIM 2010)
geligtirilebilir. Fransa’da 2006’dan bu
yana uygulanan yasayan miras islet-
mesi etiketi (EPV 2010) ve 1976’dan bu
yana el sanatlarimi gelistirme ¢abalarini
yuriten SEMA Dernegi (SEMA 2010)
gibi orneklerden c¢ikarilan dersleri ulu-
sal birikimle harmanlamak gerekmek-
tedir. Oncelikle Tiirkiye’de bulunan el
sanatlarimin tirleri belirlenip resmi
tasnif gerceklestirilmelidir. Ayrica ulke
capinda el sanatgilarinin sayimi yapilip
kayit altina alinmalidir. El sanat1 koyle-
ri adiyla 6zel bir stati olusturulup yerel
kalkinma modeli gelistirilebilir. Ulkenin
doviz acig nedeniyle turistlere gereksi-
nim vardir, ancak turizmin ilke kiiltii-
rini 6zgin haliyle tanitmasi i¢in Kiiltir
ve Turizm Bakanlig, yerel idareler, tu-
rizm igletmeleri arasinda yeni diizenle-
meler yapilmalidir. Turistlerin ziyaret
ettikleri kugiik yerlegimlerin kiiltirleri-
ni bozmalarin1 6nlemek i¢in egitim se-
minerleri diizenlenebilir. Baz1 kiiltiirel
mekéanlara giris simirlanabilir. Kalitesiz
ve taklit drinlerin 6zgin Tiurk el sana-
t1 gibi satilmasi esnaf-sanatkar odala-
rinca denetlenerek cezalandirilmalidir.
Fiyatlar bazen ¢ok yiiksek tutulmakta,
yiksek komisyonlarla turistlere basingl
satig yapilmakta ve Tirk el sanatlariyla
turistlerin tanigmasi sorunlu gergekles-
mektedir. Turizm merkezlerinde satilan
el sanatlar1 iiriinlerinin marka ve dam-
ga ile 6zgiinlugi belirlenebilir. Kiltir ve
Turizm Bakanhgr’na bagli DOSIM el sa-
nat1 drinleri satig magazalar ¢ogaltila-
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bilir. El sanat¢ilarinin uriinlerini turist-
le bulusturacak festival tiiru etkinlikler
arttirilabilir. El sanat¢ilarinin —6zellikle
kadinlarin- KOBI veya kooperatifler
seklinde kurumlagarak triinlerini ara-
cis1z pazarlamalari igin desteklenmeleri
gerekmektedir. Ozgiin el sanat: satan
esnaf ve nitelikli el sanat1 iireten el sa-
natgilart odillendirilmelidir. Tirk kiil-
tirini tanitmak icin yabancilara sikca
ozgun el sanat: trinleri hediye edilme-
lidir.
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